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LE PLAN DESTINATIONS THERMALES

Le plan « Destinations Thermales » fait suite à des études sur les nouvelles attentes de la clientèle des 
stations thermales après une crise covid qui a lourdement impacté le secteur.

La coordination du plan a été confié à Jean-Yves Gouttebel.

Le Plan Thermal qui en est issu flèche explicitement un soutien à l’investissement en faveur du 
thermalisme qui s'articule autour de deux axes principaux :

• la diversification des activités des établissements et des stations thermales

• la valorisation patrimoniale des sites pour capter de nouvelles clientèles plus jeunes.

Atout France a coordonné l'organisation, l’accompagnement et le déploiement de la campagne sur deux 
ans en partenariat avec les territoires engagés et les partenaires privés. 



LE PLAN DESTINATIONS THERMALES

1. 

Attirer une clientèle 

plus jeune

2.

Surfer sur le besoin 

de déconnection et positionner les 

villes d’eaux comme des destinations 

slow tourisme, propices à la 

déconnection et au bien-être

3.

Répartir les flux sur toute l’année

1 fil vert : le tourisme durable



LE PLAN DESTINATIONS THERMALES

En 2023 En 2024







#1. INFILTRER & AMPLIFIER



#1. INFILTRER & AMPLIFIER

TOTAL
2 TikToks, 3 Posts et 39 Stories Instagram, 1 Post Facebook

TOTAL REACH - Nbr de vues 425 953

TOTAL INTERACTIONS (Likes + Comments + Save) 4 568

Likes 3 892

Comments 235

Save 441

REACH : 26,5K

IMPRESSIONS : 31K

INTERACTIONS : 2K

TOP 
ENG.

https://www.instagram.com/p/C7yHfYjIWrf/?hl=fr&img_index=1
https://www.instagram.com/p/C7yHfYjIWrf/?hl=fr&img_index=1


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

VUES : 19,3K

IMPRESSIONS : 23K

INTERACTIONS : 949

Reel "3 idées de week-end"

REACH : 26,5K

IMPRESSIONS : 31K

INTERACTIONS : 2K

Carrousel "récap séjour"

VUES : 39,4K

IMPRESSIONS : 52,9K

INTERACTIONS : 1,2K

Reel Teasing ✨BONUS✨

STORIES INSTAGRAM
NUMBER 39
REACH 330 316

IMPRESSIONS 341 442

https://www.instagram.com/p/C73Ui-8oHIT/?hl=fr
https://www.instagram.com/p/C7yHfYjIWrf/?hl=fr&img_index=1
https://www.instagram.com/p/C7lNNaFoBv1/?hl=fr
https://drive.google.com/drive/folders/1v7GPhgWPsu_rEDgVbTxp1TevBxbJkEaA?usp=sharing


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

VUES : 1,6K

INTERACTIONS : 95

Week-end en station thermale

VUES : 26,5K

INTERACTIONS : 123

3 idées de week-end

REACH : 7K

INTERACTIONS : 65

Post Récap séjour ✨BONUS✨

https://www.tiktok.com/@bestjobers/video/7381360148763168032?lang=en
https://www.tiktok.com/@bestjobers/video/7379134767372995872?lang=en
https://www.facebook.com/share/p/zrmn7mZtyoP2GhzH/
https://www.instagram.com/p/C7lNNaFoBv1/?hl=fr
https://www.facebook.com/share/p/zrmn7mZtyoP2GhzH/


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

Marion Rousse
Ancienne championne de France de 

Cyclisme sur route, Marion est directrice 

du Tour de France Féminin et 

commentatrice du Tour de France pour 

France Télévisions. Elle est aussi la 

compagne du double champion du 

monde de Cyclisme, Julian Alaphilippe.

Marine Lorphelin
Talent santé (médecin) et lifestyle, Marine 

Lorphelin incarne la femme trentenaire 

d’aujourd’hui. 

Sur les réseaux sociaux, Marine sensibilise ses 

abonnés à des sujets tels que la santé, la 

nutrition et le sport.

Son statut de médecin lui permet d’être 

légitime sur l’ensemble de ces verticales.

Dr Good! Diffusion des 4 capsules de type Reels sur Instagram, TikTok & Facebook, intégrant une amplification en paid social.

Le 10 Sport Diffusion vidéo en pré-roll sur l’intégralité du site (20sec)

Easyvoyage Diffusion vidéo en pré-roll sur l’intégralité du site (20sec)

2 AMBASSADRICES COMPLEMENTAIRES

3 MEDIAS AFFINITAIRES



https://player.vimeo.com/progre

ssive_redirect/playback/988804

110/rendition/1080p/file.mp4?lo

c=external&signature=fddc528

3455be3efb746a1abc3848f272

8c86b87b7ef24f2e24e8ea17a0

d3d51

EXEMPLE DE CONTENU VIDEO : offre « sport et récupération » avec Marion Rousse 

https://player.vimeo.com/progressive_redirect/playback/988804110/rendition/1080p/file.mp4?loc=external&signature=fddc5283455be3efb746a1abc3848f2728c86b87b7ef24f2e24e8ea17a0d3d51
https://player.vimeo.com/progressive_redirect/playback/988804110/rendition/1080p/file.mp4?loc=external&signature=fddc5283455be3efb746a1abc3848f2728c86b87b7ef24f2e24e8ea17a0d3d51


EXEMPLE DE CONTENU VIDEO : offre « week-end à 2 » avec Marine Lorphelin

https://player.vimeo.com/progressive_redirect/playback/974315541/rendition/1080p/file.mp4?loc=external&signature=48472ceff6b83f3275719217572209743eb05ce039902d56e5e5d0a36469c4e0


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

PERFORMANCES



➔ Des performances au-dessus de nos attentes : 

• + 144% de reach sur Dr.Good! (obj à 3M de reach) : Réseaux Sociaux

• + 101 % d’impressions sur Le10Sport (obj à 3,5M d’impressions) : site

• + 100% d’impressions sur EasyVoyage (obj à 1,8M d’impressions) : site

➔ La médiatisation complémentaire a permis de faire rayonner toutes les offres en Dark sur Dr.Good!

et sur les Réseaux Sociaux EasyVoyage avec un total cumulé de +866K d’impressions

➔ Des contenus bien accueillis par les différentes  communautés

• Avec des commentaires positifs et/ou interrogatifs sur les réseaux sociaux  qui démontrent un intérêt

• Les communautés créent des discussions 

• Nous remarquons via les commentaires que les jeunes femmes ont besoin de recommandations, d’accompagnement et 

parfois d’être rassurées sur tous les aspects bien être, cela peut se faire dans la continuité notamment via des formats combinés 

prescription x expert, permettant de se rendre compte des bienfaits d’un suivi régulier pour sa santé dans des lieux adaptés

#1. INFILTRER & AMPLIFIER

PERFORMANCES



#1. INFILTRER & AMPLIFIER

4 capsules “Bien ici” d’environs 

1min30 incarnées par : 

LES PERFORMANCES 
RÉALISÉES

(Les vidéos continuent de vivre)

4,5M d’impressions
soit +105% vs obj de 4,3M

4,3M de reach
soit +144% vs obj de 3M

En + :

3,7M de vues

21,6K interactions

@rousse_marion
#Sport #Forme #Bienêtre

@marinelorphelin_off
#Médecin #Santé #Bienêtre

1 story relai vers
votre page de campagne
diffusée avec chaque 

capsule Instagram ➡

CAPSULES “BIEN ICI”

https://www.instagram.com/rousse_marion/
https://www.instagram.com/marinelorphelin_off/
https://www.france.fr/fr/incontournable/villes-eaux


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

CAPSULES “BIEN ICI” 
Les 2 capsules incarnées par MARION ROUSSE

Publiée sur le compte Facebook, 
Instagram et TikTok de Dr. Good! le 
06.06.2024 et relayée par une story 

Crosspost avec le compte 
Instagram de Marion Rousse

Les performances  

• 493K reach cumulé
• 645 K vues
• 9,1K interactions

Offre Déconnexion
et activités de pleine nature

🚩 Bride-les-Bains  

Publiée sur le compte Facebook, 
Instagram et TikTok de Dr. Good! 
le 13.06.2024 et relayée par une 
story 

Les performances

• 1 M reach cumulé
• 762K vues
• 2,3K interactions

Offre Sport et récupération
🚩 Saint-Gervais-les-Bains  

https://facebook.com/DrGoodMag/posts/pfbid0z1H4WFGsJcwSSXzd4a68MX57mb9ZGpEa8Nz6ZXMZs3237HPDKqYWWskkDvEqtRJal
https://www.instagram.com/p/C73-Wu3CzMJ/?hl=en
https://www.tiktok.com/@drgood_officiel_/video/7377368186263735585
https://facebook.com/DrGoodMag/posts/pfbid02iytWChhraK7FeZamAqpHq3pKrM6EkZRLa966SdpDPzdqovu6xMkPZBMZ2B2M6Df8l
https://www.instagram.com/p/C8J7UlRiAQb/?hl=en
https://www.tiktok.com/@drgood_officiel_/video/7379916548460301600


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

Publiée sur le compte Facebook, 
Instagram et TikTok de Dr. Good! le 
12.07.2024 et relayée par une story 

Crosspost avec le compte 
Instagram de Marine Lorphelin

Les performances  

• 1,5M reach cumulé
• 1M vues cumulées
• 4,5K interactions

Offre Week-end à deux
🚩 Vals-les-Bains  

Publiée sur le compte Facebook, 
Instagram et TikTok de Dr. Good! 
le 18.07.2024 et relayée par une 
story 

Les performances
• 1 ,2M reach cumulé
• 1,3M vues cumulées
• 5,6K interactions

Offre Gastronomie & bien-être
🚩 Gréoux-les-Bains 

CAPSULES “BIEN ICI” 
Les 2 capsules incarnées par MARINE LORPHELIN

https://fb.watch/tgRbJrxqNl/
https://www.instagram.com/p/C9UTFgUi7sm/?hl=fr
https://vm.tiktok.com/ZGetFRPEG/
https://fb.watch/toNX5jACjU/
https://www.instagram.com/p/C9kDKVeN6Qz/?hl=fr
https://vm.tiktok.com/ZGenL6Vfj/


#1. INFILTRER & AMPLIFIER

Médiatiser la campagne via des vidéos pré-roll 
et display sur 2 sites médias affinitaires 

• Diffusion 2 vidéos incarnées par Marion 

Rousse en pré-roll sur l’intégralité du site 

(20sec non skippable)

• Display (Habillage + Grand Angle)

Objectif : 1,8M d’impressions

• Diffusion 4 vidéos incarnées par Marion 

Rousse & Marine Lorphelin en pré-roll 

sur l’intégralité du site (20sec non 

skippable) 

Objectif : 3,5M d’impressions vidéos

PREROLL DISPLAY
Impressions 400 1 482 378
Clics 559 5 805
Taux de clics 0,14% 0,39%
Taux vues à 100% 56%
TOTAL IMPRESSIONS 1 882 387 (soit 100% vs obj)

PREROLL
Impressions 3 529 416
Clics 1 365
Taux de clics 0,04%
Taux vues à 100% 55%
TOTAL IMPRESSIONS 3 529 416 (soit 101% vs obj)

Pige DISPLAY



#1. INFILTRER & AMPLIFIER

La campagne se poursuit avec les capsules complémentaires 
présentant les  offres

Publication et amplification sur Instagram des 2 

capsules incarnées par Marion Rousse

Total : 566K impressions ✅

(soit 101% vs obj de 560K impressions)

Capsule 1 - Offre Déconnexion et activités de pleine nature 

publiée sur Instagram et TikTok le 25.09.2024

● 309K reach cumulé

● 409K vues

● 1,8K interactions

Capsule 2 - Offre Sport et récupération 

publiée sur Instagram et TikTok le 26.09.2024

● 104K reach cumulé

● 157K vues

● 787 interactions

Diffusion en dark posts sur 

Instagram des 2 capsules 

incarnées par Marine 

Lorphelin

Total : 300K impressions ✅

(soit 100% vs obj de 300K 

impressions)

https://www.instagram.com/reel/DAVV_b3ti-p/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://vm.tiktok.com/ZGd1baNa3/
https://www.instagram.com/p/DAYHLv0idrE/
https://vm.tiktok.com/ZGd1bMqPu/


#2. RELAYER

https://www.france.fr/fr/incontournable/villes-eaux/


#2. RELAYER

PERFORMANCES

Entre le mois de mai et le mois de septembre

13,4k sessions sur la home page ( durée moyenne de la session: 25s) 

Taux de rebond : 68%

Provenance: 67% de Easy Voyages (campagne Display) 

69% de connexions depuis un mobile





#3. CONVERTIR

•

•
•

•



#3. CONVERTIR

LIEN

https://fr.hotels.com/lp/hotel-deals/ms-b-dmo-hcom-fr-atfraraski23?siteid=300000010&langId=1036&cache=false


#3. CONVERTIR



#3. CONVERTIR





Budget partenaires

117 000 € HT

Budget ATF

117 000 € HT

Volet 1 Volet 2

Abondement Easy Voyages

86 000 € HT

Abondement Expédia

25 000 € HT

Total Volet 1

320 000 € HT

Budget 5 villes

12 500 € HT

Budget ATF

12 500 € HT

Total Volet 2

50 000 € HT

TOTAL CAMPAGNE

370 K€ HT

DETAIL DU FINANCEMENT




